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CONTEN&TECHNOLOGMRENDS
Ob innovatives MedietGenre oder praktisches
Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues
digitales Geschéaftsmodef der
mextMedia.Kompas® x AEOO AAT
Zukunft der digitalen Medien.

In Kooperation mit deminnoLabder Hamburg

Media School identifizierhextMedia.Hamburg
jeden MonatspannendeCases und stellt sie
registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport
zur Verfigung. Zuséatzlich prasentieren wir mit

demr, Qtaglich einen Trend aus
dem Themenbereich Content & Technology.
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BUCH

g UNL Arts & Sciences £ 8 Foigen

@mljockers new 'The Bestseller Code' book is 4
mentioned in @WIRED magazine :) #UNL
@unlenglish

BESTSELLER CODE

ERFOLGSPOTENZIAL VON BUCHERN M
ALGORITHMUS BESTIMMEN |
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die Ausgangsfrage zur Entwicklung des durch Jodie Archers und Matthew

L. Jockers Die beiden Autoren haben tber vier Jahre geforscht und 5.000 Titel analysiert.
Das Ergebnis: Ein Algorithmus, der mit 80 prozentiger Sicherheit den Erfolg eines Romans
hervorsagt. Das Bestsellg€D-Meter hat 2.799 Parameter identifiziert, die stark mit
Bestsellern korrelieren. Dazu zahlen junge, starke Heldinnen, Hunde, keine Katzen,
menschliche Nahe, aber kein Sex sowie wenig Ausrufezeichen.

Quelle: https://www.wired.com/2016/09/bestsellecode

n e»(t m In n ()I ,ab Foto: https://twitter.com/unlcas/status/775428778277216257
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SONGLILY

MUSIK FUR GAMESKOSTENGUNSTIG IM
FLATRATEMODELL

Game und AppDeveloper haben haufig das Problem die richtige Musik flr ihre Spiele
und Anwendungen zu finden. Denn Musiklizenzen sind teuer und werden in der Regel per
Download bezahlt; ein enormer Kostenpunkt. Eine Alternative biet=! , ein
Startup, das Musiklizenzen fir edahresaboson 1.440 USollar pro Song anbietet. Mit
dieser Summe sind pauschal 100k Downloads oder ein registrierter Spoeleunt nd Effects
abgedeckt. Uber 1.000 Songs von Major Labels sind bereits in der BibliothekonmiLily
zu finden, weitere kdnnen bei Bedarf angefragt werden.

mn Puzzle/Trivia/Word

Role Playing/Simulation Sports Strategy/Tactics Survival/Horror

Quelle: https://iwww.wired.de/collection/business/sindideospieledie-neue-
ne»(l' m Il‘l 1] ()I Jal) einnahmequelleder-musikindustrie

Foto: https://songlily.coni
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DIGITALER KIOSH

POCKETSTORY
APP UND WEBSITE

DIGITALER KIOSK FURNGREADS

International hat sich das Modell ddggyitalenKiosks, bei dem Artikel im Einzelverkauf angeboten
werden, bereits etabliert. Und auch das Hamburger Unternehrri-n kann auf gute erste
Ergebnisse blicken. Die Plattform bietet Qualitatstexte von 80 Medienpartnern, darunter Spiegel un
Zeit, an. Nach einer kostenfreidreseprobekann der Artikel bei Interesse gekauft werden. Der Preis
variiert je nach Titel und Lange des Textes. Die Bezahlung erfolgt bei Erstkunden sofort, bei
Wiedereinkaufern nach maximal sechs Wochen. In der App kdnnen GutHaakete, sogenannte
POCs, erworbemwerden, die ebenfalls der Bezahlung dien®&ariber hinaus gibt es ein Flatrate
Modell, das in Kooperation mit dem Mobilfunkprovideobilcom-debitel angeboten wird.

..............

.............................

Quelle: https://www.pocketstory.com/%3%BCbepocketstory
n e))(t m I n n ()I Jal) Foto: https://www.pocketstory.com/diepocketstory-app
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BEHAVIORAL TARGETING

SNAPCHAT FUHRAIERHALTENS
BASIERTESARGETING EIN

Bisher hat sich zuruckgehalten, wenn es um dieteressensbasiert¥/erbe
ausspielung geht. In défergangenheithatte CEO Evan Spiegel davon gesprochen, man
<A B A EA ) NeAABTe oAl eh i dE A A @A
nach Wochen verfolgind genauauf dessen Interessen passt. Im Snapchat Advertising
Report gab es nun dennoch den Vorstol3, sich starker in RichB@igviorallargeting zu
bewegen. Das Tracking beschrankt sich auf den Bereich innerhalb der App. Dies kdnnt
Snapchat auch flur Werbekunden endlich spannender machen.

Quelle: https://www.engadget.com/2016/08/26/snapchéiehaviorattargeting/

Mnm._eﬂzzu(ﬂ! m I n n ()I Jal) Foto: https://www.snapchat.com
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VIDEOVERMARKTUNG

RTL NEDERLAND DARF JETZT ONEINE ’
PORTFOLIO VON DIVIMOVE VERMARKTEN

Auf derdmexcowurde bekanntdass TWVKonzerne kiinftig auch idnlineportfolio bei
YouTubedas diese meist in MuChannelNetworks (MCNS) organisieren, selbst
vermarkten durfen. Den Start macht die RTL Group mit ihrer TocR{€r Nederland
Diese wird kuinftig did&Rkeichweite deRTL-MCNsDivimoveauf YouTube selbst
vermarkten durfen. Zukuinftig soll das Modell auf weitere R\larkte ausgeweitet
werden. Auf diesem Weg kdnnen die Salesams der Medienhduser mit den grof3en
zusatzlichen OnlindReichweiten lukrative neue Nutzergruppen erreichen.

dmexco:video // RTL Group - The Power of Total Video

Quelle:

ne))(t N B l http://www.dwdl.de/nachrichten/57747/tvvermarkter_duerfen_youtubewerbung_verkatifen
HMEDULHAMAUNG m Il] 1]()1&1 ) Foto: https://www.youtube.com/watch?v=UPZZdQulhdU&feature=youtu.be
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TED BAKER

LONDON 9
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GOOGLE VOICE CONTES

TED BAKER NUTZT GOOGLES
SPRACHSUCHE FUR MOREMPAGNE ‘ .

GESCHAFTSMODELL

Die britische LuxusMlodemarke Ted Baker arbeitet flr eine Marketingkampagne mit der
Google Sprachsuche zusammen. In einem Wettbewerb, der 26.000 Preise verspricht,
sollen die Teilnehmer an den Fenstern bestimmter -Baker bzw. NordstromFilialen
verschlisselte Satze ausfindig machen. Werden diese Satze richtig dechiffriert, sollen
diese in die Sprachsuche von Google eingesprochen wegderd dann winkt im

Glucksfall ein Gewinn. Die Prorfaktion zur neuen HerbstWinterkollektion begleitet

den von GuyRitchieD O1 A O U E Ashdppabled OB B E h T MiGidn/ElBdcdablé. 8

Quelle: http://www.forbes.com/sites/rachelarthur/2016/09/07/tdshker-shoppable

ne))(t ; s l ritchie-film-google-partnership/#531605a42c16
MEDIAHAMBURG m In n()I ’a ) Foto: http://www.tedbaker.com/de/missionimpeccablefilm
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SAMARA

AIRBNB EROFFNET EIGENES DESIGN
STUDIO

Unter dem NamerSamarahat Airbnbein InHouse Studio fur Design und Innovation
gegrundet. Firmeneigene Experten aus den Bereichen Design und Technik sollen dort
kreative ldeen entwickeln, die eng mit den Werten Vairbnb, also der Sharing Economy

und dem Thema Vertrauen, zusammenspielen. Der Gedanke, Fremden zu vertrauen, soll
dadurch in das alltagliche Leben aufgenommen werden. Den Anfang machte das Cedar
House im japanischevoshina Dieses Haus soll durch seine offene Architektur eine
Annaherung von Gasten und Einheimischen in dieser landlichen Gegend Japans erreichen.

hardware and software

Quelle: http://www.itsnicethat.com/news/airbnidesignstudio-samara030816

ne))(t m II’] n OI Jal) Foto: http://samara.airbnb.com
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JOURNALISM 360

KNIGHT UND GOOGLE NEWS LAB MIT
@) 4 4)a6¢€: A2 - P A0 ¥ B/

In den vergangenen Monaten haben sowohl die Knight Foundation als auch das Googl|
News Lab ausgiebig im Bereich des immersiven Storytellings experimentiert. Google fi
dabei vor allem mit seineviirtual-Reality-Projektenbeim Guardian und der Berliner
Morgenpost auf. Auf der jliingsten Konferenz der Online News Association haben Knig
und Google nun die Grindung der Initiative angekindigt. Ziel demitiative
Ist, Expertenaustausch zu schaffen, Journalisterimgangmit VR und Co. auszubilden
sowie ab 2017 Projektait Betragenvon 5.000 bis 35.000 UB3ollar zu férdern.

...........
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Quelle und Fotohttps://medium.com/journalism360/introducingournalism360-
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MODERATIONSROBOTER LS

ROBOTERINTERSTUTZTEIL DERARD  |etiaaidh
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In der ersten Novemberwoche (Start: 30. Oktober) findet in den AfRBtalten die

AEAT AT xT AEA (0C @ OOAOO8 . AAAT AEEOEI T A I A
"OAT AO 4A01T OO0 nwAEIT 11T 00 O61T A UAEI OAEAEAT] 0
- ACAUET A n-Agd0Oh n%ET /A Antit dagAkdeisAkuditbe@assdn. n, ( 7 E

Einen besonderen Vorstol3 wagt jedoch das RBB Fernsdbertsoll in mehreren
Sendungel A O - T A A O A OrBlantiCaumiEikdatd bidmenSo assistiervolandi
beispielsweise in der Berliner Abendschau am 31. Oktober.

PAERES

Quelle:http://presseservice.rbb
_ online.de/presseinformationen/unternehmen/2016/09/20160915_die_ard_themenwoche_a
next [ InnolLab

beit_im_rbb.phtml|
Foto: https://twitter.com/dwdl/status/773492102189768705

MEDIA HAMBURG


http://www.ard.de/home/intern/presse/pressearchiv/ARD_Themenwoche_2016___Zukunft_der_Arbeit_/3135958/index.html
http://presseservice.rbb-online.de/presseinformationen/unternehmen/2016/09/20160915_die_ard_themenwoche_arbeit_im_rbb.phtml
http://presseservice.rbb-online.de/presseinformationen/unternehmen/2016/09/20160915_die_ard_themenwoche_arbeit_im_rbb.phtml
http://presseservice.rbb-online.de/presseinformationen/unternehmen/2016/09/20160915_die_ard_themenwoche_arbeit_im_rbb.phtml
http://presseservice.rbb-online.de/presseinformationen/unternehmen/2016/09/20160915_die_ard_themenwoche_arbeit_im_rbb.phtml
http://presseservice.rbb-online.de/presseinformationen/unternehmen/2016/09/20160915_die_ard_themenwoche_arbeit_im_rbb.phtml
https://twitter.com/dwdl/status/773492102189768705
https://twitter.com/dwdl/status/773492102189768705




