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NEXTMEDIA.KOMPASS 

CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS 

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches 

Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues 

digitales Geschäftsmodell ɀ der 

ȵnextMedia.KompassȰ ×ÅÉÓÔ ÄÅÎ 7ÅÇ ÉÎ ÄÉÅ 

Zukunft der digitalen Medien.  

 

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg 

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg 

jeden Monat spannende Cases und stellt sie 

registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport 

zur Verfügung. Zusätzlich präsentieren wir mit 

dem ȵCase of the DayȰ täglich einen Trend aus 

dem Themenbereich Content & Technology. 
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BESTSELLER CODE 

7ÁÒÕÍ ÉÓÔ ÄÁÓ "ÕÃÈ ȵ4ÈÅ $Á 6ÉÎÃÉ #ÏÄÅȰ ÖÏÎ $ÁÎ "ÒÏ×Î ÓÏ ÅÒÆÏÌÇÒÅÉÃÈ ÇÅ×ÅÓÅÎȩ $ÁÓ ×ÁÒ 

die Ausgangsfrage zur Entwicklung des Bestseller Codes durch Jodie Archers und Matthew 

L. Jockers. Die beiden Autoren haben über vier Jahre geforscht und 5.000 Titel analysiert. 

Das Ergebnis: Ein Algorithmus, der mit 80 prozentiger Sicherheit den Erfolg eines Romans 

hervorsagt. Das Bestseller-O-Meter hat 2.799 Parameter identifiziert, die stark mit 

Bestsellern korrelieren. Dazu zählen junge, starke Heldinnen, Hunde, keine Katzen, 

menschliche Nähe, aber kein Sex sowie wenig Ausrufezeichen.  

ERFOLGSPOTENZIAL VON BÜCHERN MIT 
ALGORITHMUS BESTIMMEN 

Quelle: https://www.wired.com/2016/09/bestseller-code/  
Foto: https://twitter.com/unlcas/status/775428778277216257   
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SONGLILY 

Game- und App-Developer haben häufig das Problem die richtige Musik für ihre Spiele 

und Anwendungen zu finden. Denn Musiklizenzen sind teuer und werden in der Regel per 

Download bezahlt; ein enormer Kostenpunkt. Eine Alternative bietet SongLily, ein 

Startup, das Musiklizenzen für ein Jahresabo von 1.440 US-Dollar pro Song anbietet. Mit 

dieser Summe sind pauschal 100k Downloads oder ein registrierter Spiele-Account 

abgedeckt. Über 1.000 Songs von Major Labels sind bereits in der Bibliothek von SongLily 

zu finden, weitere können bei Bedarf angefragt werden.   

MUSIK FÜR GAMES ɀ KOSTENGÜNSTIG IM 
FLATRATE-MODELL 

Quelle: https://www.wired.de/collection/business/sind-videospiele-die-neue-
einnahmequelle-der-musikindustrie  

Foto: https://songlily.com/  
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POCKETSTORY ɀ  
APP UND WEBSITE 

International hat sich das Modell des digitalen Kiosks, bei dem Artikel im Einzelverkauf angeboten 

werden, bereits etabliert. Und auch das Hamburger Unternehmen Pocketstory kann auf gute erste 

Ergebnisse blicken. Die Plattform bietet Qualitätstexte von 80 Medienpartnern, darunter Spiegel und 

Zeit, an. Nach einer kostenfreien Leseprobe kann der Artikel bei Interesse gekauft werden. Der Preis 

variiert je nach Titel und Länge des Textes. Die Bezahlung erfolgt bei Erstkunden sofort, bei 

Wiedereinkäufern nach maximal sechs Wochen. In der App können Guthaben-Pakete, sogenannte 

POCs, erworben werden, die ebenfalls der Bezahlung dienen. Darüber hinaus gibt es ein Flatrate-

Modell, das in Kooperation mit dem Mobilfunkprovider mobilcom-debitel angeboten wird.    

 

DIGITALER KIOSK FÜR LONGREADS 

Quelle: https://www.pocketstory.com/%C3%BCber-pocketstory  
Foto: https://www.pocketstory.com/die-pocketstory-app  
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BEHAVIORAL TARGETING 

Bisher hat sich Snapchat zurückgehalten, wenn es um die interessensbasierte Werbe-

ausspielung geht. In der Vergangenheit hatte CEO Evan Spiegel davon gesprochen, man 

×ÏÌÌÅ ËÅÉÎÅ ȵÃÒÅÅÐÙȰ 7ÅÒÂÕÎÇȟ ×ÉÅ ÅÔ×Á ÂÅÉ &ÁÃÅÂÏÏËȟ ÁÌÓÏ ÓÏÌÃÈÅȟ ÄÉÅ ÄÅÎ .ÕÔÚÅÒ ÁÕÃÈ 

nach Wochen verfolgt und genau auf dessen Interessen passt. Im Snapchat Advertising 

Report gab es nun dennoch den Vorstoß, sich stärker in Richtung Behavioral Targeting zu 

bewegen. Das Tracking beschränkt sich auf den Bereich innerhalb der App. Dies könnte 

Snapchat auch für Werbekunden endlich spannender machen. 

SNAPCHAT FÜHRT VERHALTENS-
BASIERTES TARGETING EIN 

Quelle: https://www.engadget.com/2016/08/26/snapchat-behavioral-targeting/ 
Foto: https://www.snapchat.com/   
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VIDEOVERMARKTUNG 

Auf der dmexco wurde bekannt, dass TV-Konzerne künftig auch ihr Onlineportfolio bei 

YouTube, das diese meist in Multi-Channel-Networks (MCNs) organisieren, selbst 

vermarkten dürfen. Den Start macht die RTL Group mit ihrer Tochter RTL Nederland. 

Diese wird künftig die Reichweite des RTL-MCNs Divimove auf YouTube selbst 

vermarkten dürfen. Zukünftig soll das Modell auf weitere RTL-Märkte ausgeweitet 

werden. Auf diesem Weg können die Sales-Teams der Medienhäuser mit den großen 

zusätzlichen Online-Reichweiten lukrative neue Nutzergruppen erreichen. 

RTL NEDERLAND DARF JETZT ONLINE-
PORTFOLIO VON DIVIMOVE VERMARKTEN 

Quelle: 
http://www.dwdl.de/nachrichten/57747/tvvermarkter_duerfen_youtubewerbung_verkaufen/ 

Foto: https://www.youtube.com/watch?v=UPZZdQuIhdU&feature=youtu.be   

GESCHÄFTSMODELLE 

VERMARKTUNG 

BEWEGTBILD 

8 

http://www.rtlnederland.nl/
http://www.divimove.de/
http://www.dwdl.de/nachrichten/57747/tvvermarkter_duerfen_youtubewerbung_verkaufen/
http://www.dwdl.de/nachrichten/57747/tvvermarkter_duerfen_youtubewerbung_verkaufen/
https://www.youtube.com/watch?v=UPZZdQuIhdU&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=UPZZdQuIhdU&feature=youtu.be


GOOGLE VOICE CONTESTS 

Die britische Luxus-Modemarke Ted Baker arbeitet für eine Marketingkampagne mit der 

Google-Sprachsuche zusammen. In einem Wettbewerb, der 26.000 Preise verspricht, 

sollen die Teilnehmer an den Fenstern bestimmter Ted-Baker- bzw. Nordstrom-Filialen 

verschlüsselte Sätze ausfindig machen. Werden diese Sätze richtig dechiffriert, sollen 

diese in die Sprachsuche von Google eingesprochen werden ɀ und dann winkt im 

Glücksfall ein Gewinn. Die Promo-Aktion zur neuen Herbst-/Winterkollektion begleitet 

den von Guy Ritchie ÐÒÏÄÕÚÉÅÒÔÅÎ ÕÎÄ ȵshoppableȰ 3ÐÉÏÎÁÇÅÆÉÌÍ ȵMission ImpeccableȰȢ 

TED BAKER NUTZT GOOGLES 
SPRACHSUCHE FÜR MODE-KAMPAGNE 

Quelle: http://www.forbes.com/sites/rachelarthur/2016/09/07/ted-baker-shoppable-guy-
ritchie-film-google-partnership/#531605a42c16  

Foto: http://www.tedbaker.com/de/missionimpeccablefilm  
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SAMARA 

Unter dem Namen Samara hat Airbnb ein In-House-Studio für Design und Innovation 

gegründet. Firmeneigene Experten aus den Bereichen Design und Technik sollen dort 

kreative Ideen entwickeln, die eng mit den Werten von Airbnb, also der Sharing Economy 

und dem Thema Vertrauen, zusammenspielen. Der Gedanke, Fremden zu vertrauen, soll 

dadurch in das alltägliche Leben aufgenommen werden. Den Anfang machte das Cedar 

House im japanischen Yoshino. Dieses Haus soll durch seine offene Architektur eine 

Annäherung von Gästen und Einheimischen in dieser ländlichen Gegend Japans erreichen. 

AIRBNB ERÖFFNET EIGENES DESIGN- 
STUDIO 

Quelle: http://www.itsnicethat.com/news/airbnb-design-studio-samara-030816  
Foto: http://samara.airbnb.com/  
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JOURNALISM 360 

In den vergangenen Monaten haben sowohl die Knight Foundation als auch das Google 

News Lab ausgiebig im Bereich des immersiven Storytellings experimentiert. Google fiel 

dabei vor allem mit seinen Virtual-Reality-Projekten beim Guardian und der Berliner 

Morgenpost auf. Auf der jüngsten Konferenz der Online News Association haben Knight 

und Google nun die Gründung der Initiative Journalism 360 angekündigt. Ziel der Initiative 

ist, Expertenaustausch zu schaffen, Journalisten im Umgang mit VR und Co. auszubilden 

sowie ab 2017 Projekte mit Beträgen von 5.000 bis 35.000 US-Dollar zu fördern. 

KNIGHT UND GOOGLE NEWS LAB MIT 
).)4)!4)6% &­2 ȵ)--%23)6% .%73Ȱ  

Quelle und Foto: https://medium.com/journalism360/introducing-journalism-360-
d58b9e72e2e#.j9z1m31r7  
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MODERATIONSROBOTER 

In der ersten Novemberwoche (Start: 30. Oktober) findet in den ARD-Anstalten die 

4ÈÅÍÅÎ×ÏÃÈÅ ÚÕÒ ȵZukunft der ArbeitȰ ÓÔÁÔÔȢ .ÅÂÅÎ ÆÉËÔÉÏÎÁÌÅÎ 0ÒÏÄÕËÔÉÏÎÅÎ ×ÉÅ ÄÅÍ 

"ÒÅÍÅÒ 4ÁÔÏÒÔ ȵ%ÃÈÏÌÏÔȰ ÕÎÄ ÚÁÈÌÒÅÉÃÈÅÎ $ÏËÕÓ ÕÎÄ 4ÁÌËÓÅÎÄÕÎÇÅÎ ×ÅÒÄÅÎ ÓÉÃÈ ÁÕÃÈ ÄÉÅ 

-ÁÇÁÚÉÎÅ ȵ-ÅØȰȟ ȵ%ÉÎÆÁÃÈ ÇÅÎÉÁÌȰ ÕÎÄ ȵ0ÌÁÎÅÔ 7ÉÓÓÅÎȰ mit der Arbeitszukunft befassen. 

Einen besonderen Vorstoß wagt jedoch das RBB Fernsehen: Dort soll in mehreren 

Sendungen ÄÅÒ -ÏÄÅÒÁÔÉÏÎÓÒÏÂÏÔÅÒ ȵYolandiȰ zum Einsatz kommen. So assistiert Yolandi 

beispielsweise in der Berliner Abendschau am 31. Oktober.  

ROBOTER UNTERSTÜTZT TEIL DER ARD-
4(%-%.7/#(% ȵ:5+5.&4 $%2 !2"%)4Ȱ 

Quelle: http://presseservice.rbb-
online.de/presseinformationen/unternehmen/2016/09/20160915_die_ard_themenwoche_ar

beit_im_rbb.phtml  
Foto: https://twitter.com/dwdl/status/773492102189768705  
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