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NEXTMEDIA.KOMPASS
CONTEN®&TECHNOLOGMRENDS

Ob innovatives MedieiGenre oder praktisches
Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues
digitales Geschéaftsmodell der
mextMedia.Kompas® xAEOO AAT 7AC E
Zukunft der digitalen Medien.

In Kooperation mit deminnoLabder Hamburg
Media School identifiziert nextMedia.Hamburg
jeden MonatspannendeCases und stellt sie
registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport
zur Verfigung. Zusatzlich prasentieren wir mit
A AicCasgoftheDayd ORCI EAE AET AT 40AT A
dem Themenbereich Content & Technology.
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MAGZTER NI

FLATRATE FUR UBER 2.000 MAGAZINE FUR
10 EURO IM MONAT

SR ER2S0. (el o B EURS (OB N3 I = R 6409 ) (w)

Egal ob TechniéEan, Lifestyle, EAAEAAAO | AAO &AOEET T EOO
passende Magazin zum Stébern. Fir 9,99 Euro monatlich (bzw. 99,99 Euro jahrlich) bi
der Dienst eine Ajou-canread-Flatrate. Das Portfolio umfasst tiber 2.000 deutsche unciS-g
ET OAOT ACEI T AT A 4EO0AT h AAOOI OAO AAEAIIO%r A
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http://www.magzter.com/

GESCHAFTSMODELLE

NATIVE ADVERTISIN

S

NATIVEADVERTIS N[E
AUF DEM COVER

FORBES BRICHT TABU

Wahrend vergangenes Jahr die Aufregung um Native ertising grof3 war, ist die médiale
Aufmerksamkeit flr die Werbung in Form von redaktionellem Content in diesem Jahr ein wenig
WOO)I AECACAT CAT 8 $A0 BN | OEAE T41' RT AAOI K- AAL
platziert auf seinem MarLover eine eben solche Anzeige. Der Werbehinweis gilt einer zweiseitigen
ININENCOAEEE, AAO 51 OMMOMNEREl AT O n&EAAT EOUIONR TAEA

Ruhestand beschatftigt. Auf dem Titelblatt ist nicht exklusiv vermerkt, dass es sich um eine Native Ad
EAT AAT Oh Al 1 AOAET CO OOAEO AT OO AAO : OGQA#&d deg & ¢
7AO0AAEOT AAT DIl O OzséideNative@dsAAORerdepbidt &nk fabliche Abhebung vom
restlichen Cover erkennbar. Fidelity soll fiir die Ceewahnung nicht zusatzlich bezahlt haben,

schweigt aber zur Gesamtsumme.

k[\ll Up

Quelle und Fotohttp://adage.com/article/media/forbeputs-native-ad-fidelity-actuat
Mnﬂ..g?ﬁﬁl: [H] InnOLElb cover/297127/
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GESCHAFTSMODELLE

MARKETING

PAMPERS RADIO

INNOVATIVER RADIOSENDER BRINGT
NEUGEBORENE ZUM SCHLAFEN

ey

mETRT T

Mit dem Claim Kinder ohne Mehrkosten schnell in den Schlaf zu versetzen, wirbt der ne
RadicSender von Pampers auf den Philippinen. Dank der beruhigenden Wirkung des
Weil3rauschens aus dem Radio hat Saatchi & Saatchi eine ungewohnliche Marlaimg
fur die Windelmarke entwickelt. Mutter in Manila kdnnen nden Radiosende®9.1FM
n::: 2AAET O AET OAEAI OATh O EEOAT " AAEA
ohne ein extra Gerat zu kaufen. Positiver Effekt fir Pampers: Wahrend der Kampagne i
das Online Engagement um 2011 Prozent gestiegen.

RADIO STATIC GIVING BABIES A SOUND SLEEP

Quelle:http ://adv-universe.blogspot.de/2014/03/pampedaiperszzzradio.html

n E}}(l' m I]] N (}I ) al"} Foto: https://www.youtube.com/watch?v=JeDUE6pw08c

MEDIA HAMBURG
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GESCHAFTSMODELL
MICROPAYMENT

PAY OR SHARE

MIT SOCIAL CURRENCY ODER KLEINEM
GELDBETRAG FUR CONTENT BEZAHLE

nOAU/ OB3EAOAO EOO AET E@NEACONEANIGOCA® It e
ol OAT UEAT O AAO )1 OAOT AOO EAI £ZA1 1 EAEOA8 - EOEEI A
Reichweite, Traffic und Conversion gesteigert werden, zum anderen kann tber

Micropayments Geld eingenommen werden. Interessierte Firmen integrieren daftr das

n0 AU/ O-3ystdnDaduiGhrer Webseite. In der Folge entscheiden die Kunden, ob sie den

Content, beispielsweise Artikel oder Rab#&bupons, mit einem kleinen Geldbetrag oder

mithilfe eines Post in einem Sozialen Netzwerk bezahlen mochten.
AN A ' p :

Mﬂﬂgﬁﬁ! m II’ll”l()LElb Quelle und Fotohttps://www.payorshare.de/
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GESCHAFTSMODELLE

SOCIAL MEDIA

* S0CIAL commERcE .

SOCIAL COMMERCE 2.0

FACEBOOK, TWITTER UND INSTAGRAM
WERDEN ZU SOCIAL STORES

Vorgeschlagene Produkte direkt im Newsfeed kaufen, das ist neuerdings bei Facebook
maoglich. Diese Option will jetzt auch Pinterest einflihren und damit einen weiteren Schritt
in Richtung Social#£ommerce gehen. Auf der Pinnwand gepostete Produkte sollen dabei
direkt vom Nutzer gekauft werden kénnen. Ein Provisionsmodell kann diesen Schritt
unterstttzen. Der Test eines Twittd€aufbuttons liel3 im Spatsommer die Twitteraktie in

die H6he schnelleg Social Commerce scheint flir Investoren lukrativ zu sein.

Quelle:http://www.theverge.com/2015/2/12/8031199/pinterastreportedly-adding-buy-

nenct

oy ; button
MEDIA HAMBURG m Iﬂ.l]()l;ﬂlj Foto: http://marketingland.com/wilte-commercefinally-cashsociatmedia111810
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GENRES & GATTUNGE
CROWDSOURCING

APPLE RESEARCHKIT

FREIWILLIGE BETREIBEN CITIZEN SCIENEE

Das Apple ResearchKit will eine Licke im Bereich der Medizin schlie3en, indem es Freiwillige zu
medizinischen Versuchsobjekten macht. Durch das ResearchKit wird das iPhone zur mobilen
Diagnosestation, wodurch die Zahl der Untersuchten drastisch gesteigert werden kann. Die Nutzer
o111 A1 UOIi " AEODPEAIT n! AAEO OAcCAT h AAIT EOQO AAOH &
Krankheiten zuriickschlieRen kann. Auch gibt es einen Test, der durch rhythmisches Tippen auf eine
eventuelle ParkinsotErkrankung hinweisen soll. Ein Opensoufeeamework erlaubt die Entwicklung

von Apps fiir die medizinische Forschung. Durch die weit verbreiteten iPhones kann so im Prinzip eine
hohe Fallzahl an quantitativ auswertbaren und objektiven Daten gesammelt werden.

l I i P Pastinine PAA sl I i

Mnmgﬁﬁl: m In noI Jal*} Quelle und Fotohttps://www.apple.com/researchkit
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GENRES & GATTUNGE
ERKLARJOURNALISMU

CALMATTERS

ALLES WICHTIGE ZU KALIFORNEN
POLITIK, PERSONLICHKEITEN UND GELL

Viele Menschen sind unzufrieden mit der Politik, wissen aber eigentlich recht wenig tUber

die Hintergriinde. Dies gilt insbesondere fir die Ebene der Bundesstaaten in den USA, die

im Vergleich zu nationalen Angelegenheiten an Aufmerksamkeit verliert. Das Medien

30A000D n#!,1 AOOAOOO T EAEOA AEAO £i O AAT 30AAO
Plattform Einblicke zu allen wichtigen Geschehnissen in der Hauptstadt Sacramento

liefern und dem Leser essenzielle Vorgange erklaren. Das Team um Initiatorin Simone Cox

mOochte daflr insbesondere auf Datenséatze und Statistiken zurtickgreifen.

Quelle:http://www.capitalnewyork.com/article/media/2015/02/856 237 4/wkat-they-

Mﬂﬂgﬂ{ﬁ! m Inl'l OI J ab thinking-calmatterswants-shakecalifornia-statehouse

Foto: http://www.calmatters.org/#




