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NEXTMEDIA.KOMPASS 

CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS 

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches 

Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues 

digitales Geschäftsmodell ɀ der 

ȵnextMedia.KompassȰ ×ÅÉÓÔ ÄÅÎ 7ÅÇ ÉÎ ÄÉÅ 

Zukunft der digitalen Medien.  

 

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg 

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg 

jeden Monat spannende Cases und stellt sie 

registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport 

zur Verfügung. Zusätzlich präsentieren wir mit 

ÄÅÍ ȵCase of the DayȰ ÔßÇÌÉÃÈ ÅÉÎÅÎ 4ÒÅÎÄ ÁÕÓ 

dem Themenbereich Content & Technology. 
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MAGZTER 

Egal ob Technik-Fan, Lifestyle-,ÉÅÂÈÁÂÅÒ ÏÄÅÒ &ÁÓÈÉÏÎÉÓÔÁȟ ÂÅÉ ȵ-ÁÇÚÔÅÒȰ ÆÉÎÄÅÎ ÁÌÌÅ ÄÁÓ 

passende Magazin zum Stöbern. Für 9,99 Euro monatlich (bzw. 99,99 Euro jährlich) bietet 

der Dienst eine All-you-can-read-Flatrate. Das Portfolio umfasst über 2.000 deutsche und 

ÉÎÔÅÒÎÁÔÉÏÎÁÌÅ 4ÉÔÅÌȟ ÄÁÒÕÎÔÅÒ ÂÅËÁÎÎÔÅ -ÁÇÁÚÉÎÅ ×ÉÅ ȵ7ÉÒÅÄȰȟ ȵ'ÌÁÍÏÕÒȰȟ ȵ'1Ȱȟ ȵ6ÏÇÕÅȰ 

ÏÄÅÒ ȵ-ÁØÉÍȰȢ 7ÅÍ ÆİÎÆ -ÁÇÁÚÉÎ-4ÉÔÅÌ ÉÍ -ÏÎÁÔ ÁÕÓÒÅÉÃÈÅÎȟ ÄÅÒ ÚÁÈÌÔ ÆİÒ ÄÁÓ ȵ-ÁÇÚÔÅÒ 

'ÏÌÄ ,ÉÔÅȰ-Angebot nur 4,99 Euro.   

FLATRATE FÜR ÜBER 2.000 MAGAZINE FÜR 
10 EURO IM MONAT 

Quelle und Foto: http://www.magzter.com/  

GESCHÄFTSMODELLE 

DIGITALER KIOSK 

MAGAZINE 
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Während vergangenes Jahr die Aufregung um Native Advertising groß war, ist die mediale 

Aufmerksamkeit für die Werbung in Form von redaktionellem Content in diesem Jahr ein wenig 

ÚÕÒİÃËÇÅÇÁÎÇÅÎȢ $ÁÓ ËÁÎÎ ÓÉÃÈ ÎÕÎ ßÎÄÅÒÎȟ ÄÅÎÎ ÄÁÓ ÒÅÎÏÍÍÉÅÒÔÅ 7ÉÒÔÓÃÈÁÆÔÓÍÁÇÁÚÉÎ ȵ&ÏÒÂÅÓȰ 

platziert auf seinem März-Cover eine eben solche Anzeige. Der Werbehinweis gilt einer zweiseitigen 

)ÎÆÏÇÒÁÆÉË ÄÅÓ 5ÎÔÅÒÎÅÈÍÅÎÓ ȵ&ÉÄÅÌÉÔÙȰȟ ÄÉÅ ÓÉÃÈ ÐÁÓÓÅÎÄ ÚÕÍ ÒÅÄÁËÔÉÏÎÅÌÌÅÎ )ÎÈÁÌÔ ÍÉÔ ÄÅÍ 4ÈÅÍÁ 

Ruhestand beschäftigt. Auf dem Titelblatt ist nicht exklusiv vermerkt, dass es sich um eine Native Ad 

ÈÁÎÄÅÌÔȟ ÁÌÌÅÒÄÉÎÇÓ ÓÔÅÈÔ ÄÏÒÔ ÄÅÒ :ÕÓÁÔÚ ȵ&ÉÄÅÌÉÔÙ6ÏÉÃÅȰȢ ȵ&ÏÒÂÅÓȰ ÍÁÒËÉÅÒÔ ÁÕÆ ÄÉÅÓÅ 7ÅÉÓÅ ɀ Name des 

7ÅÒÂÅËÕÎÄÅÎ ÐÌÕÓ ÄÅÎ :ÕÓÁÔÚ ȵ6ÏÉÃÅȰ ɀ seine Native Ads. Außerdem ist eine farbliche Abhebung vom 

restlichen Cover erkennbar. Fidelity soll für die Cover-Erwähnung nicht zusätzlich bezahlt haben, 

schweigt aber zur Gesamtsumme. 

Quelle und Foto: http://adage.com/article/media/forbes-puts-native-ad-fidelity-actual-
cover/297127/  

GESCHÄFTSMODELLE 

NATIVE ADVERTISING 
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PAMPERS RADIO 

Mit dem Claim Kinder ohne Mehrkosten schnell in den Schlaf zu versetzen, wirbt der neue 

Radio-Sender von Pampers auf den Philippinen. Dank der beruhigenden Wirkung des 

Weißrauschens aus dem Radio hat Saatchi & Saatchi eine ungewöhnliche Marketing-Idee 

für die Windelmarke entwickelt. Mütter in Manila können nun den Radiosender 99.1FM 

ȵ::: 2ÁÄÉÏȰ ÅÉÎÓÃÈÁÌÔÅÎȟ ÕÍ ÉÈÒÅÎ "ÁÂÉÅÓ ÄÁÓ %ÉÎÓÃÈÌÁÆÅÎ ÚÕ ÅÒÌÅÉÃÈÔÅÒÎ ÕÎÄ ÄÁÓ ÇÁÎÚ 

ohne ein extra Gerät zu kaufen. Positiver Effekt für Pampers: Während der Kampagne ist 

das Online Engagement um 2011 Prozent gestiegen. 

INNOVATIVER RADIOSENDER BRINGT 
NEUGEBORENE ZUM SCHLAFEN 

Quelle: http://adv-universe.blogspot.de/2014/03/pampers-daipers-zzz-radio.html 
Foto: https://www.youtube.com/watch?v=JeDUE6pw08c  

GESCHÄFTSMODELLE 

MARKETING 

RADIO 
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PAY OR SHARE 

ȵ0ÁÙ/Ò3ÈÁÒÅȰ ÉÓÔ ÅÉÎ ÊÕÎÇÅÓ (ÁÍÂÕÒÇÅÒ 3ÔÁÒÔÕÐȟ ÄÁÓ 5ÎÔÅÒÎÅÈÍÅÎ ÂÅÉ ÄÅÒ .ÕÔÚÕÎÇ ÄÅÓ 

0ÏÔÅÎÚÉÁÌÓ ÄÅÓ )ÎÔÅÒÎÅÔÓ ÈÅÌÆÅÎ ÍĘÃÈÔÅȢ -ÉÔÈÉÌÆÅ ÖÏÎ ȵ0ÁÙ/Ò3ÈÁÒÅȰ ËĘÎÎÅÎ ÚÕÍ ÅÉÎÅÎ 

Reichweite, Traffic und Conversion gesteigert werden, zum anderen kann über 

Micropayments Geld eingenommen werden. Interessierte Firmen integrieren dafür das 

ȵ0ÁÙ/Ò3ÈÁÒÅȰ-System auf ihrer Webseite. In der Folge entscheiden die Kunden, ob sie den 

Content, beispielsweise Artikel oder Rabatt-Coupons, mit einem kleinen Geldbetrag oder 

mithilfe eines Post in einem Sozialen Netzwerk bezahlen möchten. 

MIT SOCIAL CURRENCY ODER KLEINEM 
GELDBETRAG FÜR CONTENT BEZAHLEN 

Quelle und Foto: https://www.payorshare.de/  

GESCHÄFTSMODELLE 

MICROPAYMENT 

SOCIAL MEDIA 
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SOCIAL COMMERCE 2.0 

Vorgeschlagene Produkte direkt im Newsfeed kaufen, das ist neuerdings bei Facebook 

möglich. Diese Option will jetzt auch Pinterest einführen und damit einen weiteren Schritt 

in Richtung Social E-Commerce gehen. Auf der Pinnwand gepostete Produkte sollen dabei 

direkt vom Nutzer gekauft werden können. Ein Provisionsmodell kann diesen Schritt 

unterstützen. Der Test eines Twitter-Kaufbuttons ließ im Spätsommer die Twitteraktie in 

die Höhe schnellen ɀ Social Commerce scheint für Investoren lukrativ zu sein. 

FACEBOOK, TWITTER UND INSTAGRAM 
WERDEN ZU SOCIAL STORES 

Quelle: http://www.theverge.com/2015/2/12/8031199/pinterest-is-reportedly-adding-buy-
button  

Foto: http://marketingland.com/will-e-commerce-finally-cash-social-media-111810   
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Das Apple ResearchKit will eine Lücke im Bereich der Medizin schließen, indem es Freiwillige zu 

medizinischen Versuchsobjekten macht. Durch das ResearchKit wird das iPhone zur mobilen 

Diagnosestation, wodurch die Zahl der Untersuchten drastisch gesteigert werden kann. Die Nutzer 

ÓÏÌÌÅÎ  ÚÕÍ "ÅÉÓÐÉÅÌ ȵ!ÁÁÈȰ ÓÁÇÅÎȟ ÄÁÍÉÔ ÄÁÓ 'ÅÒßÔ 6ÅÒßÎÄÅÒÕÎÇÅÎ ÉÎ ÄÅÒ 3ÔÉÍÍÅ ÅÒËÅÎÎÔ ÕÎÄ ÁÕÆ 

Krankheiten zurückschließen kann. Auch gibt es einen Test, der durch rhythmisches Tippen auf eine 

eventuelle Parkinson-Erkrankung hinweisen soll. Ein Opensource-Framework erlaubt die Entwicklung 

von Apps für die medizinische Forschung. Durch die weit verbreiteten iPhones kann so im Prinzip eine 

hohe Fallzahl an quantitativ auswertbaren und objektiven Daten gesammelt werden. 

Quelle und Foto: https://www.apple.com/researchkit/  
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CALMATTERS 

Viele Menschen sind unzufrieden mit der Politik, wissen aber eigentlich recht wenig über 

die Hintergründe. Dies gilt insbesondere für die Ebene der Bundesstaaten in den USA, die 

im Vergleich zu nationalen Angelegenheiten an Aufmerksamkeit verliert. Das Medien-

3ÔÁÒÔÕÐ ȵ#!,ÍÁÔÔÅÒÓȰ ÍĘÃÈÔÅ ÄÉÅÓ ÆİÒ ÄÅÎ 3ÔÁÁÔ +ÁÌÉÆÏÒÎÉÅÎ ßÎÄÅÒÎȢ !Â 3ÏÍÍÅÒ ×ÉÌÌ ÄÉÅ 

Plattform Einblicke zu allen wichtigen Geschehnissen in der Hauptstadt Sacramento 

liefern und dem Leser essenzielle Vorgänge erklären. Das Team um Initiatorin Simone Cox 

möchte dafür insbesondere auf Datensätze und Statistiken zurückgreifen. 

ALLES WICHTIGE ZU KALIFORNIEN ɀ   
POLITIK, PERSÖNLICHKEITEN UND GELD  

Quelle: http://www.capitalnewyork.com/article/media/2015/02/8562374/what-are-they-
thinking-calmatters-wants-shake-california-statehouse  

Foto: http://www.calmatters.org/#  
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